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Resumo

A sociedade esta em constante mudanca e o fluxo de informacdes e inovacoes
€ rapido e continuo, gerando transformacdes politicas, econémicas, sociais,
tecnoldgicas e educacionais. As mudancas na sociedade influem na vida dos
individuos e trazem novos paradigmas nas ciéncias e desafios para a
transposicao critica e complexa dos conhecimentos. O tema desse estudo é a
dindmica da sociedade com suas multiplas interacdes, especialmente cultural,
de modo a problematizar o pdés-moderno e refletir a condicdo e o perfil do
jovem na cidade de Santa Maria, Rio Grande do Sul, Brasil. Destacou-se a
inseguranca e a preferéncia dos jovens santa-marienses que, relacionado com
as caracteristicas da poés-modernidade descritas, especialmente, em
Enzenberger (2005), Bauman (2007), Rojas (2008), permitiu tracar o perfil do
jovem pds-moderno santamariense e indicar algumas pistas de acao para os
profissionais do ensino basico. O método quali-quantitativo assegurou a
comunicacao dos pesquisadores em campo como parte explicita da producao
do conhecimento. O instrumento de pesquisa contou com 40 questdes abertas
e fechadas e aplicado em um universo amostral de 500 jovens com idades
entre 15 e 28 anos. Constatou-se que o0 jovem santa-mariense apresenta as
caracteristicas presentes nas ‘ideologias’ da pds-modernidade como:
materialismo, hedonismo, permissivismo, relativismo, consumismo e nihilismo.

Palavras-chave: novos valores; ensino; pés-modernidade.
Eixo tematico: Poblacién, géneros e identidades culturales.

El perfil del joven posmoderno en la ciudad de Santa Maria —
Rio Grande do Sul — Brasil

Resumen
La sociedad esta en constante cambio y el flujo de informaciones e
innovaciones es rapido y continuo, generando transformaciones politicas,
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econdémicas, sociales, tecnoldgicas y educacionales. Esos cambios influyen en
la vida de los individuos y traen nuevos paradigmas en las ciencias y desafios
para la transposicion critica y compleja de los conocimientos. El tema de su
estudio es la dinamica de la sociedad con sus multiples interacciones,
especialmente cultural, de modo a problematizar el posmoderno y reflejar la
condicion y el perfil del joven en la ciudad de Santa Maria, Rio Grande do Sul,
Brasil. Se destacd la inseguridad y la preferencia de los jovenes santa-
mariense que relacionado con sus caracteristicas de la posmodernidad
descriptas, especialmente, en Enzenberger (2005), Bauman (2007), Rojas
(2008), permiti6 trazar el perfil del joven posmoderno santa-mariense y apuntar
algunas pistas de accidén para los profesionales de la ensefianza basica. El
método cuali-cuantitativo asegur6 la comunicacion de los pesquisadores en
campo como parte explicita de la produccién del conocimiento. El instrumento
de pesquisa contd con 40 cuestiones abiertas y cerradas y aplicado en un
universo de amuestra de 500 jovenes con edades entre 15 y 28 afnos. Se
constatd que el joven santa-mariense presenta las caracteristicas presentes en
las 'ideologias' de la posmodernidad como: materialismo, hedonismo,
permisivismo, relativismo, consumismo e hilinismo.

Palabra-clave: nuevos valores; ensefianza; posmodernidad.

Introducao

As principais caracteristicas da modernidade liquida, segundo Bauman
(2007, 2005, 2000, 1998) sao desapego, provisoriedade e acelerado processo
da individualizacdo; tempo de liberdade, ao mesmo tempo, de inseguranca.
Esse contexto pode ser definido pela palavra alema Unsicherheit que significa:
falta de seguranca, auséncia de certeza e de garantia.

A vida e a teia das relagdes sociais, nesse cenario, criam novos valores
e novas culturas. Na descricao de Debord (1997, p. 175) a atual sociedade é a
‘sociedade do espetaculo’ que se caracteriza “pela combinacdo de cinco
aspectos principais: a incessante renovacdo tecnoldgica, a fusdo econémica-
estatal, o segredo generalizado, a mentira sem contestacdo e o presente
perpétuo’.

Segundo Rojas (2008), vale observar outros aspectos das relacoes
sociais atuais em que o homem vive o individualismo ao extremo e um realismo
consorte, no qual vé o que quer e interpreta a realidade de forma particular,
acomodando-a a seus planos e preferéncias. Vive de acordo com o que lhe

agrada e se isola daquilo que nao Ihe apetece.



A partir de algumas das caracteristicas mais evidentes no contexto
social da pés-modernidade pretende-se observar e descrever o perfil da
populacao jovem da cidade de Santa Maria.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (2010), o
municipio abriga 2,5% da populagdo gaucha e, no universo da populacao de

Santa Maria a populacao jovem é expressiva (quadro1).

Quadro 1: Populagéao de Santa Maria por faixa etaria

Faixa Populacao Populacao Total %
etéria masculina feminina

0-4 9.950 9653 19.603 8.06

5-9 10.087 10.001 20.088 8.26
10- 14 10.578 10.296 20.874 8.57
15-19 11.901 12.099 24.000 9.85
20 - 24 10.997 10.928 21.925 9.01
25 -29 9.397 9.430 18.827 7.72
30-34 8.726 9.375 18.101 7.42
35-39 9.369 10.408 19.777 8.14
40 - 44 8.057 9.534 17.591 7.24
45 - 49 6.558 7.990 14.548 5.99
50 - 54 5.590 6.806 12.396 5.09
55 - 59 4.169 5.189 9.358 3.84
60 - 64 3.869 4.505 8.374 3.45
65 - 69 2.580 3.643 6.223 2.56
70 - 74 1.769 2.943 4.712 1.94
75-79 1.349 2.455 3.804 1.56
80 - 84 583 1.328 1.911 0.79
85 - 89 306 621 927 0.39
90 - 94 68 124 192 0.08
95 -99 12 80 92 0.04

Total 115.915 127.408 243.323 100

Fonte: IBGE (2010)




Além da populacdo permanente da cidade de Santa Maria apresentar
expressividade da faixa etaria jovem entre 15 e 29 anos (26,58%), a cidade é
local de aporte temporéario de milhares de jovens oriundos de diferentes locais
do estado, do pais e do estrangeiro que buscam obter uma qualificacao
profissional nas escolas técnicas, uma graduacdo e uma pos-graduagao nas
varias universidades existentes na cidade. Santa Maria é conhecida como
‘Cidade Cultura’ ja que grande parte dos investimentos, comércio e geracao de
empregos decorre do setor terciario, especialmente, da educacao.

A concentracao geografica de um contingente expressivo de jovens, fixo
e flutuante, aliado as facilidades tecnoldgicas de comunicacéao instantanea e de
custo acessivel, favorecem diferentes visées de mundo.

E nesse contexto que as vanguardas pds-modernas ganham espaco e
facilidades em liderar mudancas, pois 0 que antes era um desejo moderno,
torna-se rapidamente uma obrigacdo na pés-modernidade. As populagdes
jovens sao suscetiveis as mudancas e, por vezes, até vulneraveis a elas € nem
chegam a pensar em “por que mudar”’, somente sabem que o0 movimento, a
atualizacado sao fundamentais para que o sujeito tente evitar ficar para tras, e
até mesmo evitar “ser excluido”.

Diante disso, pretende-se contribuir positivamente na reflexdo das
perspectivas da atual condicdo juvenil diante da eminéncia a passagem da
adolescéncia para a vida adulta em meio a complexidade de profundas
mudancas nas relacbes sociais. Este estudo faz consideracbes sobre a
condigéo e o perfil do jovem na cidade de Santa Maria, Rio Grande do Sul,

Brasil.

Revisao de literatura

A pébs-modernidade, caracterizada pelo forte apelo consumista e pela
reestruturacdo da vida social, baseada no ‘ter” em detrimento do “ser”,
rompeu fronteiras até entdo guarnecidas pela modernidade. O pds-moderno
engendrou transformacdes politicas, econdmicas, sociais e culturais, como
também trouxe mudancas na vida individual, de cada membro da sociedade,
ou seja, o0 “eu” sujeito individual. Tendo em vista,que a formacgéo desse sujeito,
esta ligado também a sua identidade, um processo que inicia da infancia e
permanece, durante a fase adulta, visto que na sociedade pdés-moderna ela



estda, sempre “em processo”, sempre “sendo transformada”, dessa forma
emerge diante das relagdes sociais que o individuo tem, com os demais atores
sociais e concepcao de si proprio como sujeito integrado na mesma (HALL,
2004).

Nessa premissa, a identidade é algo formado gradualmente e
parcialmente, um processo que se inicia quando crianga e permanece na grande
maioria das vezes, durante a fase adulta. A identidade, portanto, esta fortemente
vinculada com as experiéncias e frustracées que o individuo pés-moderno traz
em sua vida, visto que, diante de um mundo cada vez mais globalizado, é
necessario assumir diferentes condutas, diante das mais diversas situacées que
se apresentam.

Para o individuo pés-moderno, a sociedade, nada mais é, do que um
“palco”, onde os “atores” assumem diferentes papeis, diante de cada situacgéao,
em que protagonista e figurantes, ensaiam a peca chamada de poés-
modernidade.

Em seu livro, Modernidade Liquida, Zymunt Bauman ( 2001, p.91) expde
sua visao sobre a busca da identidade em que “a busca da identidade é algo
incessante de deter ou tornar mais lento o fluxo de solidificar o fluido, de dar
forma ao disforme”. Esse autor interpreta a sociedade pdés-moderna como sendo
liquida e fluida, em que as sucessodes de eventos e as transformagdes ocorridas
na mesma, se dao de forma a tornar os individuos superficiais em que valoriza-
se mais a velocidade do que a duragao dos fatos.

Dessa forma o individuo pés-moderno assume diferentes feicoes,
dependendo do cenario em que 0 mesmo se insere. Sua ideologia é de um
sujeito fragmentado e pluralizado. Seu cotidiano € cercado de informacdes,
existindo a necessidade de se manter conectado, tudo é suave e ligeiro. Vivendo
para si, para o seu prazer. Dessa forma, acentua-se, dentre outras
caracteristicas, o carater de individualismo e de necessidade de somente pensar
em si, tendo em vista que os mesmos estdo inseridos, segundo Zygmunt
Bauman, na sociedade da “liquidez”.

Nesse contexto, Bauman (2007, p.8) trata a vida desses sujeitos pos-

modernos como sendo ‘liquida” em que e define vida liquida como “uma vida

precaria, vivida em condi¢des de incerteza constante.



Featherstone (1997, p. 24) analisa que “a constante oferta de novos
bens, desejaveis e na moda, ou a usurpacdo de bens requintados por uma
classe mais baixa leva aqueles que pertencem a camada superior a ter de
investir em novos bens a fim de restabelecer a distdncia social original”. Nesse
processo se verificou algumas ideologias que servem para definir o homem
pds-moderno. Barth (2007) descreveu algumas dessas ideologias presentes na
vida do homem pds-moderno e que podem ser consideradas “marcas
registradas” do homem péds-moderno: materialismo, hedonismo, permissivismo,
relativismo, consumismo e nihilismo.

Na esteira da analise de Barth (2007), pode-se inferir que as evidéncias
do aparecimento de novos comportamentos em sociedade podem investir no
surgimento de uma nova cultura, composta de uma nova linguagem, de uma
nova simbologia e de novos paradigmas. O novo estilo de vida, individual e em
sociedade, condicionara, também, um novo homem e um novo mundo. Este
contexto revela uma situagdo Unica, desafiante e, talvez, inovadora para a

estruturacao das relacdes sociais.

Metodologia

O referencial tedrico desvelou as caracteristicas da pds-modernidade
descritas, especialmente, em Enzenberger (2005), Bauman (2007), Rojas
(2008) e auxiliou, também, na elaboragédo do instrumento de pesquisa com 40
questdes abertas e fechadas.

O universo amostral foi constituido de 500 jovens com idades entre 15 e
28 anos, oriundos de diferentes grupos sociais, de estudantes de instituicdes
publicas e privadas do Ensino Médio, do superior e de jovens trabalhadores. A
maioria dos instrumentos de pesquisa foi aplicada nas escolas e nas
universidades, com a presenca dos pesquisadores. Outros foram aplicados na
rua e em locais de encontro de jovens.

A juventude é uma fase da vida também denominada de mocidade e de
adolescéncia. Ja é consideravel o niumero de paises que abandonaram o
conceito de juventude circunscrito & faixa etaria de 15 a 24 anos*

4 Para maiores detalhes ver: Pedrazzini, Y. at. Al. (1994) Jeunes em revolte ET changement social. Paris,
I’Harmattan; Bouder, A. at al. (1995) “Analyse statistique de la situations d~es jeunes em Europe”. Paris,
La revue de I'Ires, 12.



(POCHMANN, 2004). O autor parte do pressuposto de que a tradicional
transicdo da adolescéncia para a fase adulta, estimada em nove anos, passa a
ser cada vez mais insuficiente para dar conta da crescente complexidade do
tradicional ciclo de vida (bebé, infancia, adolescéncia, juventude, vida adulta e
velhice).

Pochmann (2004) considera que, talvez, essa definicdo foi adequada
cem anos atras, quando a expectativa de vida ao nascer encontrava-se um
pouco acima de trinta anos, a faixa etaria de 15 a 24 anos poderia indicar
precisamente um periodo de tempo compativel com a idéia de transitoriedade
gue marca a condicao juvenil. Atualmente, no segundo decénio do século XXI,
quando a expectativa média de vida encontra-se ao redor dos 70 anos no
Brasil, torna-se fundamental identificar que houve o alargamento da faixa etéaria
circunscrita a juventude para algo entre 16 e 34 anos de idade.

A faixa etaria entre 15 e 28 anos € considerada adequada para este
estudo uma vez que retrata os saberes do ser jovem no enfoque biopsicolégico
na transitoriedade da adolescéncia para a fase adulta e no enfoque
sociocultural que evidencia o vocabulario proprio, acompanhado de gostos
especificos no vestir, relacionamento em grupo, namoro, danga, muasica, entre
outras medidas sempre em modifica¢ao.

A metodologia utilizada foi quali-quantitativa. O método qualitativo
serviu para a analise dos dados que, segundo Minayo (2008, p. 21) “responde
a questées muito particulares. [...] trabalha com um universo dos significados,
dos motivos, das aspiracées, das crencas, dos valores e das atitudes”,

enquanto que o quantitativo auxiliou na tabulagcao dos dados.

Recorte espacial da pesquisa

O municipio de Santa Maria localiza-se na regido central do estado do
Rio Grande do Sul, Brasil (figura 1). Segundo o IBGE (2010) tem 243.323
habitantes, abrange uma area de 1.779,56 Km2 e apresenta uma densidade
demogréfica de 146 hab/km2. A expectativa de vida ao nascer em Santa Maria
em 2010 € de 74 anos.



ETTIAITIW A2 W
LA 5

Lamioa

Rio Grande
do Sual

ESafadinha
da S=em

Farmigusira

,_/‘—-..__
ESLALA
[] 40 B
1 o dadkn
Fonk = R0 GRANDE [0 SLL Rureaw G615 sl s wodra

S8q S=gs

Leganda
[ e 7
=1 fAcdewin Fsinmn=dal -~
Ry L= Sede fdunicpal A e o e R e R Ly

Figura 1 — Mapa do Rio Grande do Sul, Brasil e a localizagao geografica do municipio de Santa
Maria.
Fonte: Viero, Lia Margot Dornelles. Atlas municipal de Santa Maria (adaptado).

A cidade de Santa Maria é considerada de porte médio e de grande
influéncia na regido central do estado. E a 52 cidade mais populosa do Rio
Grande do Sul e, isoladamente, a maior da regidao centro-sul. As funcdes
urbanas terciarias absorvem mais de 80% da populacdo ativa da cidade,
salientando-se principalmente o setor ocupado em atividade comercial e
educacional. Ainda no aspecto funcional da cidade, aparece em segundo lugar
o setor primario (agropecuario) e em terceiro lugar, o setor secundario, que no
geral sao industrias de pequeno e médio porte, voltadas principalmente para o
beneficiamento de produtos agricolas, metalurgia, mobiliarios, calcados e de

laticinios.



Resultados e discussao

Ao longo do ciclo da vida humana, a juventude tem sido identificada
como uma fase etaria intermediaria, de transicdo da adolescéncia para a vida
adulta. Nos ultimos anos do século XX e inicio do século XXI, devido a sua
complexidade e das mudancas sociais do periodo técncio-cientifico, essa faixa
etaria, geralmente de dependéncia econb6mica, associada a formacéo e,
também, uma etapa préxima da constituicdo profissional propria, vem
deixando de ser um espaco de vida privada para se tornar em agenda de
discussao em escolas e 6rgaos publicos.

O componente etario que marca a juventude esta, portanto,
condicionado a situagcbes biopsicolégicas e socioculturais temporarias e
provisérias de identificacdo, com legitimacdo e representacédo préprias. Para
alguns®, entretanto, tal concepgao revelaria tanto uma concepgao etapista do
ciclo da vida como um comportamento desviante do sujeito na evolugdo da
sociedade.

Por isso mesmo, segundo Pochmann (2004), torna-se simplificada
demais a identificacdo da condicao juvenil tdo-somente pelo critério etario.
Justamente porque na fase tipicamente transitéria da juventude encontra-se
identificada por uma determinacdo cultural no interior de cada sociedade, para
além dos limites marcadamente fisioldgicos®.

Além disso, torna-se imperativo considerar as rapidas mudancas na
sociedade, promovidas pela informacgéo, pela técina e pela ciéncia e o jovem
de hoje estd inserido em um ambiente totalmente novo e em mudanca
constante em que novidades vem e passam em velocidade acelerada.

Desse modo, é iminente que todos esses componentes tendem a
influenciar a vida dos seres humanos. Transformacdes fisioldgicas, alteracoes
culturais e sociais e mudancas técnicas repercutem direta e indiretamente
sobre a condicdo do jovem, como procura se analisar no jovem santa-

mariense.

% Sobre isso ver mais em Melucci, A. (1997), “Juventude, tempo e movimentos sociais”. Revista
Brasileira de Educag@o. Sdo Paulo, nimero especial, p. 5-14; M. Sposito (1997), “Estudos sobre
juventude em educacdo”. Revista Brasileira de Educacdo. Sdo Paulo, niimero especial, p. 37-52.

% Ver mais em Zucchetti, D. (2003), Jovens. Novo Hamburgo: FEEVALE; Balandier, G. (1997) A
desordem. Rio de Janeiro, Bertrand Brasil; Waiselfisz, J. (2004) Relatério de desenvolvimento juvenil.
Brasilia. Unesco.



Os jovens respondentes com faixa etaria entre 15 e 28 anos distribuem-
se da seguinte forma: entre 15 a 18 anos (76,6%); entre 19 a 24 anos (17,4%)
e entre 25 a18 anos (6%).

A maioria dos respondentes é estudante (96,6%) e apenas uma
pequena parcela possui algum vinculo empregaticio (3,2%) e participa da
Populacdo Economicamente Ativa (PEA). A maior parte dos jovens estudantes
esta cursando o Ensino Médio Incompleto (85,4%). E os demais pesquisados
estdo no Ensino Superior Incompleto (10,8%); no Ensino Superior Completo
(3,2%); € no Ensino Médio Completo (0,6%).

Esses dados refletem, em sintese, a postergacédo da inatividade juvenil e
possibilita a ampliacdo da escolaridade e a melhor preparacéo para o ingresso
no mercado de trabalho o mais tardiamente possivel.

A diversidade juvenil identificada na sociedade da informacdo e numa
sociedade de classes evidencia um retrato do modo de ser jovem na cidade de
Santa Maria. Em relacdo as horas que descansa (dorme) tém-se aqueles que
dormem no minimo 8 horas (32%); aqueles que dormem menos de 8 horas
(25,6%); os que dormem mais de 8 horas (23,4%); e aqueles que dizem dormir
apenas quando tem tempo (19%).

Os jovens gostam de festas, independente de classes sociais ou do ano
escolar. Nao ha uma predilecao quanto ao tipo de festa e a maioria afirma que
tanto faz o tipo de festa que frequenta, desde que seja festa (54,4%); ha
aqueles, no entanto, que dizem preferir as festas universitarias (18%); outros
indicam as festas alternativas (14,6%); e outros, ainda, apontam as festas
eletroénicas (13%) como sendo as preferidas.

A bebida alcodlica é a droga mais consumida no Brasil e é a que tem o
maior numero de dependentes. De acordo com pesquisa realizada pelo NIDA
(Instituto Nacional de Abuso de Drogas), um em cada 20 jovens, entre 15 e 17
anos bebem bebidas alcodlicas. No entanto, entre os jovens respondentes
somente uma pequena parte confirmou essa tendéncia nacional e afirmaram
que consomem bebida alcodlica diariamente (7,2%); outros confirmaram que
consomem esse tipo de bebida trés vezes por semana (17,6%); outros ainda
disseram que bebem bebida com teor alcodlico sempre que podem (23,6%); e
a maior parcela dos respondentes afirmou que nao bebe bebida alcodlica
(51,6%).



Por outro lado, quando o assunto é “balada’

, todos afirmam que
frequentam as “baladas” e gostam de sair a noite. Quando saem na “balada”
tem em mente se divertir e “ficar” (13,8%); outros assumem que querem
encontrar alguém para namorar (6,6%); outros, ainda, pensam em curtir todas
as situacdes (44%); e uma parcela ndo sabe ou apenas quer sair de casa e
encontrar amigos (35,6%).

No contexto da “balada” também observam os outros e preferem estar
com aqueles que consideram bonitos e inteligentes (35,6%); para outros
interessa mais a faixa etaria jovem (34,8%); grande nimero dos respondentes
nao tem padrao definido (35,6); e outros dao preferéncia as companhias
daqueles que tem esteredtipo pods-moderno (8,4%). Também destacam
algumas caracteristicas que Ihes desperta a atencao no(a) garoto(a): beleza
(38,2%); maneira de vestir (12,4%); comportamento “descolado™(26,8%);
outros (22,6%).

A natureza das transformacdes no modo de producédo capitalista, desde
o final do século XX e a instantaneidade da informacdo tem influenciado
decisivamente no perfil do consumidor jovem. Com isso, 0s jovens sao
consumidores potenciais, pois sao efémeros em relagdo aos produtos e gostam
de consumir. Os respondentes afirmam que vao as compras todos os dias da
semana (8,8%); uma vez durante a semana (11,6%); uma vez por més
(42,4%); sempre que tem dinheiro (37,2%).

Entre as principais lojas existentes na cidade, aquelas que tem produtos
com precos acessiveis sdo as mais procuradas. Destacam as lojas que
consideram que “mais tem a ver comigo” como sendo aquelas que oferecem
produtos com design fashion e com precos adequados ao orgamento familiar.
Citam: Renner (40%); outras pequenas lojas localizadas no Calcadao (34,4%);
Atrevida (14,8%); Mercamodas (10,8%).

Ainda em relacdo ao padrdao de beleza, os jovens entrevistados
consideram-se fora do padrdo considerado ideal, ou seja, magro (muito magro)
e alto. A maioria dos respondentes indica que se consideram acima do peso
(59,8%); uma parte (21,6%) respondeu que se definem como sendo magros; e

" Termo utiliza para definir festas noturnas com concentragio de jovens, misica e bebida.
¥ Livre de preconceitos.



outros afirmam que nao se preocupam com esse detalhe e nunca pensaram
nesse assunto de peso e altura (7,6%).

A maior parcela dos jovens entrevistados (76,2%) afirma que néao
freqUenta academia e, deste percentual, uma boa parte (40,4%) afirma que néao
frequenta uma academia por falta de tempo e os demais ndo mencionaram a
abstinéncia. No entanto, outra parcela (23,8%) confirma a preferéncia por
academias para “malhar” e manter a forma. Entre aqueles que afirmam que
frequentam academias, uma parcela (36,2%) diz que faz exercicios apenas no
verao quando o corpo € exposto com menos roupa; outra parte vai a academia
de 3 a 4 vezes por semana (8,8%); outros frequentam todos os dias (14,6%);
e muitos (40,4%) dizem que freqlentam sempre que podem.

A finalidade de ir na academia difere entre os respondentes. Uma parte
(12%) busca a hipertrofia, especialmente, do biceps; outra parte pretende
emagrecer (18,4%) com o auxilio dos exercicios; outros (7,4%) buscam
qualidade de vida, especialmente, melhor controle respiratério para minimizar
efeitos de rinites alérgicas e semelhantes; alguns (4,6%) pensam que
melhoram a auto-estima; e, grande parte (57,6%) “malha” para alcancar as
medidas protagonizadas pelos(as) modelos para protagonizar eventuais
trabalhos de modelo em prospectos e em propagandas de lojas.

Ainda em relacdo ao padrao de beleza ocidental, percebe-se que entre
0s jovens respondentes, alguns gostariam de mudar algum detalhe em relacéo
ao corpo (22,6%); e outros (29%) gostariam de modificar a imagem
(especialmente, rosto e cabelo). Por outro lado, quando se considerou a
possibilidade de mudar alguma coisa, 29% responderam que gostariam de
pensar antes de agir; e 35% sugeriram que mudariam a maneira de agir.

A intervengdo cirurgica para corrigir ou mudar o visual vem ganhando
adeptos entre todas as faixas etarias e em muitos povos no mundo inteiro.
Também entre os jovens respondentes esta alternativa ja € considerada como
uma possibilidade, ou seja, 37,8% admite que gostariam de fazer uma cirurgia
plastica para acentuar ou amenizar tracos do rosto; outros (56,6%) nao pensam
em fazer apenas para a estética, somente se for necessario por algum
problema de saude; e uma pequena parcela (5,6%) nao pensa sobre o

assunto.



A tatuagem ou o uso do piercing é uma pratica dominante entre os
jovens respondentes, ou seja, 80,2% ja usam e gostam e apenas 19,8% néao
usam, no entanto, gostariam de usar e pensam na possibilidade de fazer uma
tatuagem.

O uso da tatuagem e/ou do piercing, portanto, ndo se impde apenas pelo
modismo na vida dos jovens. O aparato de objetos e desenhos €, o signo

(simbolo), por exceléncia, do jovem “ligado™

. Por isso, passam a fazer parte da
identidade pessoal da imensa maioria dos jovens. E entendivel, assim, que o
uso incessante e permanente de novos produtos (signos/simbolos) de torne
uma “demanda imaginaria” tdo coercitiva quanto de qualquer “necessidade
biolégica”, a necessidade de ser aceito no grupo (COSTA, 2004).

Assim como em qualquer sociedade de consumo, 0S jovens
respondentes sinalizam algumas caracteristicas. Para os jovens pertencentes
as familias de menor renda (23,2%), as roupas de marca ndo interessam
porque sdo muito caras e afirmam n&o ter dinheiro para compra-las. No
entanto, afirmam que nao deixam de adquirir roupas que imitam as marcas
mais vendidas. Estes jovens afirmam que a roupa ja define ‘quem é quem’ no
universo social, por isso optam por pegas mais baratas, mas que imitam as
marcas famosas. Entre os jovens de maior poder aquisitivo (28,4%), as roupas
de marca sao intituladas prioritarias; alguns jovens (23,4%) e de diferentes
classes sociais afirmam que a marca da roupa nao importa e que preferem dar
preferéncia ao conforto e a cor (geralmente relacionada a cor do time de futebol
para o qual torcem); e outros (25%), ainda, afirmam que a marca da roupa nao
€ importante e nunca é considerada no momento da compra.

A internet € um recurso de informacao e comunicacao intensivo para os
jovens respondentes e 80,8% afirmam que usam diariamente a internet; 8,4%
utilizam as vezes; 10% usam sempre que podem; e 0,8% nao tém acesso ou
nao conhecem. Os respondentes afirmam que se sentem “livres” na internet e
que ‘ninguém cobra nada’ e isso permite uma sensacgao de prazer. Além disso,
sabem de tudo o0 que acontece por meio da comunicagdo com 0s internautas e
pela divulgagdo da informagdo pela midia. Afirmam que a sensagdo de
“‘mobilidade” é a sensacdo proporcionada pela internet ao internauta.

° Estar atualizado e na moda.



Dentre as midias preferidas dos jovens respondentes estdo: orkut e msn
(50,2%); facebook (17,4%); fotoblog (5,4%); todas as possiveis (26%); nao tem
acesso (1%).

O celular é um recurso de comunicagao muito utilizado entre os jovens
respondentes por meio dos diferentes servicos oferecidos pelas operadoras e
98% possui 0 aparelho e apenas 2% nao possui por questées econbmicas.

Os jovens respondentes se consideram atualizados nas tendéncias e
véem a mobilidade no volatil mundo virtual como uma possibilidade de criacao
e de participacao interativa. Nesse contexto, consideram-se: criativos (44,8%);
apaticos (10%); criticos (40,8); repetem o que os outros fazem (4,4%).

Se na modernidade a mobilidade e a velocidade eram desejadas, na
pos-modernidade esse desejo se transforma em obrigacdo, se transforma
praticamente, no minimo exigido para permanecer vivo. Segundo Costa (2004)
sdo os desejos da satisfacdo sensorial na constituicado das subjetividades que
a mobilidade e a velocidade oferecem por meio da diversidade de objetos,

assuntos e imagens.

Conclusao

Combina-se, no momento atual uma mudanca cultural que abre canais
de satisfacdo a seus participantes. Cada cultura, no entanto, permite a
realizacao de certas condutas e interdita outras. Uma cultura na qual tudo fosse
igualmente possivel ndo seria ‘uma nova cultura’. Na época atual, a grande
inovacao em matéria de condutas € “estar conectado” e em fruir emogdes de
ordem estética e passageira. Constatou-se que o0 jovem santa-mariense
apresenta as caracteristicas presentes nas ‘ideologias’ da ‘nova cultura’ como:

materialismo, hedonismo, permissivismo, relativismo, consumismo e nihilismo.

Referéncias

BARTH, Wilmar Luiz. O homem pds-moderno, religido e ética.
Teocomunicacao, Porto Alegre, v. 37, n. 155, p. 89-108, mar. 2007.
BAUMAN, Zygmunt. O mal-estar da pés-modernidade. Rio de Janeiro: Zahar.
1998.

BAUMAN, Zygmunt. Em busca da politica. Rio de Janeiro: Zahar. 2000.
BAUMAN, Zygmunt. Vidas desperdicadas. Rio de Janeiro: Zahar. 2005.



BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar. 2007.
COSTA, Jurandir Freire. Perspectivas da juventude na sociedade de mercado.
In: Juventude e sociedade. Trabalho, educacao, cultura e participacdo. Sao
Paulo: Fundacao Perseu Abramo.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto,
1997.

ENZENBERGER, Hans Magnus. Mediocridade e loucura e outros ensaios. Sao
Paulo: Atica. 2005.

FEATHERSTONE, Mike. O desmanche da cultura. Globalizagéo, pés-
modernismo e identidade. S&o Paulo: Nobel. 1997.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A.
2004.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA — IBGE (Censo
2010) - WWW.ibge.gov.br

MINAYO, Maria Cecilia de Souza. Pesquisa social: teoria, método e

criatividade. Petropolis: Vozes. 2008.

POCHMANN, Marcio. Juventude em busca de novos caminhos no Brasil. In:
Juventude e sociedade. Trabalho, educacéo, cultura e participacédo. Sao Paulo:
Fundacéao Perseu Abramo.

ROJAS, Enrique. El hombre light: uma vida sin valores. Madrid: Temas de Hoy.
2008.

VIERO, Lia Margot Dornelles. Atlas geografico municipal. Encarte do Jornal
Diario de Santa Maria/2004.



